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INTRODUCAO: O Instagram® é um aplicativo de rede social baseado em localizagéo
movel que oferece aos usuarios uma maneira de tirar fotos, transformar a aparéncia da
imagem e compartilhar instantaneamente com o0s outros usuarios e amigos no proprio
aplicativo ou em outras redes sociais (HOCHMAN, SCHWARTZ, 2012). Para Silva (2012), o
Instagram® consolida a demanda de visibilidade do sujeito contemporaneo, e altera 0 modelo
convencional de se fotografar na era digital. A diferenca entre os géneros no esporte é
evidente. Massimino (2011) ressalta que as mulheres atletas da atualidade encararam
preconceitos, relacionados com as diferencgas fisicas que as faziam menos competentes para
algumas modalidades do que os homens. Em alguns casos, a pratica do esporte as
“masculiniza”, tornando-as fora do padrdo esperado da mulher. OBJETIVOS: Analisar as
fotos postadas no Instagram® por jogadoras e jogadores de futebol, verificando se ha
diferencas relacionadas ao género. METODOS: Esta ¢ uma pesquisa qualitativa, do tipo
descritiva e utilizou do método netnogréafico para a coleta de dados. Os atletas selecionados
para as analises foram os que disputaram a final da UEFA Women’s Champions League
(feminino) e da UEFA Champions League (masculino) edicdo 2013/2014 e que foram
campedes. Os perfis destes atletas foram seguidos e analisados por um periodo de 17 dias.
Para ajudar no processo de andlise das imagens foi utilizado um protocolo no formato check-
list, desenvolvido pelos préprios autores. RESULTADOS: A primeira diferenca encontrada
se refere ao nimero de atletas que possuem uma conta na rede social, ja que na equipe do
Wolfsburg, camped da UEFA Women’s Champions League, apenas 3 das atletas que
disputaram a final possuem perfil no Instagram®, enquanto na equipe do Real Madrid,
camped da UEFA Champions League, todos os jogadores que participaram da final possuem
perfil no Instagram®. As mulheres foram responsaveis pela publicacdo de 15,79% de todas as
fotos analisadas neste periodo, enquanto os homens postaram 84,21% delas. Quando
analisamos o destaque que a foto da ao corpo, a alguma parte do corpo dos atletas ou a roupa
utilizada por eles, verificamos que em nenhuma das fotos postadas pelas mulheres este
destaqgue é dado, enquanto 6,25% das fotos postadas pelos homens possuem esta
caracteristica. Quando analisamos as propagandas presentes nas fotos postadas, percebemos

que em 33,33% das fotos postadas pelas mulheres possuem algum tipo de propaganda dos



patrocinadores das atletas, enquanto em 59,37% das postadas pelos homens estas propagandas
aparecem. CONSIDERACOES FINAIS: A aderéncia ao Instagram® dos jogadores de
futebol da equipe do Real Madrid, que jogaram a final da UEFA Champions League na edi¢édo
de 2013/2014 e se tornaram campedes € muito maior que as jogadoras do Wolfsburg, na
mesma situacdo. O tipo de fotos, seus contetdos, o local, 0 momento em que elas foram
tiradas e 0 uso de hashtags na legenda ndo parecem ter uma relacdo direta com 0 género.
Sobre o0 destaque aos patrocinadores, ao corpo e as vestimentas dos atletas, podemos sugerir

que estas sdo caracteristicas mais aparentes nas fotos publicadas pelos jogadores homens.
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